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KUTKUTTAVA
LAHTOTILANNE
KESAAN 2025

* Molemmat lennot julkaistiin

DISCOVER AIRLINES loppukesasta 2024 matkanjarjestajat
FRANKFURTISTA olivat jo paattaneet omat tuotantonsa

kesalle 2025

e Lapin kesa on ollut keskusteluissa jo
pitkdaan, mutta on haastava olla “taysin
valmis”.

EDELWEISS AIR
ZURICHISTA

e Lapin talvi tunnetaan hyvin, kesaa ei
niinkaan
* Lapin kesan tunnettuuden

kasvattaminen “perinteisin”
markkinoinnin keinoin on vasta alkanut.

e Kilpailu kesalla on paljon suurempaa
kuin talvella




MATKUSTAJAMAARIEN
MUUTOS KITTILAN
KENTOKENTALLA

HUHTIKUU
Kotimaa +20,5%
Kansainvidliset +57,2%
TOUKOKUU
Kotimaiset -0,8%
Kansainvaliset + 3 %
KESAKUU
Kotimaiset -9,7%
Kansainvidliset +102,8%
HEINAKUU
Kotimaa -27,3%
Kansainvaliset +55,5%
ELOKUU
Kotimaa -7,1 %
Kansainviliset +95,9%




YLLAS
Saksalaiset + 93%
Sveitsildiset + 24%

PYHA-LUOSTO
Saksalaiset +188%
Sveitsilaiset +7%

ROVANIEMI
Saksalaiset +18%
Italialaiset +54%

Britit +132%




LEVI
Saksalaiset +20%
Belgialaiset +160%

TOUKO-ELOKUU 2025
VISITORY

Kittila: Matkailu pahkinankuoressa
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1. POHJATYOT

o Kesamatkailun
tutkimus 2023

¢ VVahva asema
talvikohteena

® Pitkaaikainen

¢ Tilanne on
muuttunut

aikana niin

asenteissa

matkanjarjestajatyo

selkeasti 3 vuoden

lentoyhtididen kuin
matkanjarjestdjien

e Tunnettuuden

kasvattaminen
markkinoinnin
keinoin

¢ Taktinen

markkinointi ja

myyntityo, jotta
lennot saadaan
tayteen

e Tukieuroja

tekemiseen

e Laaja-alainen

yhteistyo

3. ONNISTUMINEN
OMISSA KASISSA

e Tyytyvaiset

jotka kertovat

tekevat kivaa
somea

- Tunnettuus
kasvaa

> Lisaa

- Palaavat
asiakkaat

matkanjarjestajat
e Tyytyvaiset vieraat,

positiivista viestia
ystavilleen seka

ymparivuotisia
lentoyhteyksia

¢ Aidosti
ymparivuotinen
matkailukohde

e Merkittavat
aluetaloudelliset
vaikutukset
monella eri tasolla
esim.
asuntotilanteeseen
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Aktiviteettisegmentit (Visit Finland?)
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Kulttuuri m Kiertomatka m Urheilu/liikunta m Kaupunkieldma m Ostokset m Kulttuuri./urheilutapahtuma

Visit Finlandin kayttamista aktiviteettisegmenteista merkittavin on luontoelamys. Voidaan olettaa, etta se on paasyy Lapista kiinnostumiselle, mihin
muut kiinnostuksen kohteena olevat aktiviteetit kiinnittyvat. Useimmissa maissa seuraavaksi yleisimmat ovat hyvinvointi/rentoutuminen, kulttuuri ja
kiertomatka. Hieman poikkeava on Iso-Britannia, jossa luontoelamyksen merkitys on hieman muita maita pienempi. Ranskassa taas kiertomatkat

kiinnostavat muita maita enemman.
Visit Finlandin aktiviteettisegmentit pohjautuvat Matkailijamittarissa kaytettyihin luokituksiin Tutkimuksessa keratty data ja aineistokuvaus on saatavilla https://www.avoindata.fi/data/fi/dataset/visit-finland-

matkailijamittari
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Belgia

Pohjoisen puolesta — maailmaa varten
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Alankomaat
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Liilkkuminen padakohteen ulkopuolella

Halua kokea muita kohteita paakohteen lisaksi

100%
80%
85% 85% 85%
60%
40% Suurin osa vastaajista haluaisi
20% vierailla muissa kohteissa
paakohteen lisaksi, joskin Isossa-
0%
) . ) . Britanniassa tarve on hieman
Belgia Sveitsi Saksa Ranska Alankomaat Iso-Britannia . R . -
pienempi. Erityisesti haluttaisiin
L ) L kdayda muissa Lapissa sijaitsevissa
Vierailtavat paikat paakohteen ulkopuolella kohteissa (yli 50 km
80% padkohteesta), mutta myos
69% . . . .
70% 64% ° 63% 67% 63% _ 60% padkohteen lahelld olgvat paikat
60% 29, 59% (alle 50 km) ovat suosiossa.

) 51% ° 2o Lo, 6% Sveitsildiset ja britit haluavat
20% 38% 39% ’ ° 40% kdyda hieman muita useammin
40% 33% 34% 34% Pohjois-Norjassa. Britit vierailevat
30% my06s muita halukkaammin
20% Ruotsissa.

10%
0%
Belgia Sveitsi Saksa Ranska Alankomaat Iso-Britannia
N276 N=354 N=351 N=279 N=309 N=176
B Matkakohteen [dhelld (<50 km) m Muissa Lapin kohteissa (>50 km) B Pohjois-Norjassa Ruotsissa
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Milla kulkuvalineella liikkuu muihin kohteisiin

80%
70%
70%
63%
0,
60% 0% 57%
53%
50% 47% 48%
40%
32%27% 31% 3
30% 5‘7 25
/
20%
1
6% 9%
10% 8% _ 3 3%
2% 4% 3% o ()
o 1% /
(o]
Belgia Sveitsi Saksa Ranska Alankomaat Iso-Britannia
m Oma auto Linja-auto mJuna m Asuntoauto m Polkupydra m Taksi m Moottoripydra

Oma tai vuokra-auto on ylivoimaisesti suosituin valine liikkumiseen kohteiden valilla lukuun ottamatta britteja, jotka suosivat junaa prosenttiyksikon
enemman. Ylipadtaan juna on toiseksi suosituin valinta, mika oikeassa valintatilanteessa lienee usein eparealistinen. Linja-auto on kolmanneksi
suosituin, paitsi Belgiassa, Sveitsissa ja Alankomaissa, joissa suositaan asuntoautoa.

Vipuveimaa
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KESASTA OPITTUA

TUOTTEET MITA . * Matkanjarjestdjilta kuultua:

VIERAILUAT HALUAVAT T o
o “Kaikki tarjoaa samaa, majoitus

ratkaisee”

KOKEA?

o “Patikointia ja pyorailya voi
harrastaa muuallakin” - mika
on se Lappilainen twist? Esim.
keskiyon aurinko?

e Moni kokee patikoinnin ja pyorailyn
lilan vaativiksi, tarvitaan leppoista,
mutta mieleenpainuvia kokemuksia -
“soft adventures”

e Kulttuuri, ruoka ja metsan antimet
kiinnostavat
e Miten myyda meille arkisi asioita?
o “Mokkituotteet”
o Sauna
o Kalastus, sienestys, marjastus
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#2000 000
% POTENTIAALISTA
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| VIERAILEE LAPISSA [
JOKA TALVI 49  JOKAISELLA MEISTA

ON ROOLI KESAN
MARKKINOINNISSA




KERROTAAN TARINA

ymparivuotisesta valosta ja
luonnosta, kulttuurista,
maailman puhtaimmasta ilmasta
ja onnellisista ihmisista.

KAIKKI KEINOT
KAYTTOON

ESIMERKIKSI....

» Lisataan kesalentojen tiedot kaikkiin
matkanjarjestajaesityksiin ja tarjouksiin

* Varmistetaan, etta kaikki asiakaspalvelijat osaavat
kertoa kivoja asioita kesasta vaikka olisivat toissa
vain talvisesongilla

* Jaetaan kesaesitteita
* Pyoritetaan kesavideoita screeneilla

* Nostetaan kesan tekemisia hyvissa ajoin
sosiaalisessa mediassa — moni alkaa miettimaan
kesalomaa jo jouluna

* Tehdaan markkinointikampanjoita




KESA KANTAA
(TUNTURI-) LAPISSA

- KUN TEEMME

YHDESSA TOITA
SEN ETEEN!




KIITOS!

SATU PESONEN
TOIMITUSIOHTAJA
VISIT LEVI

SATU.PESONEN@VISITLEVI.FI
TEL. 040 82094 19
WWW.LEVI.FI

#LEVILAPLAND #VISITLEVI
#SPARKSYOURSOUL
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