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Miten Lappi-brändin 

päivityksellä edistetään osaavan 

työvoiman saamista?
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Katariina Imporanta, projektipäällikkö

Lappi-brändi 2.0-hanke, Lapin liitto
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Toteutusaika 1.1.2024 – 31.12.2026

Toteuttajina Lapin liitto ja Lapin yliopiston 

taiteiden tiedekunta, graafisen 

suunnittelun koulutusohjelma

Rahoittajana Lapin liitto / EAKR

Budjetti yhteensä 1 394 438 €

Hankkeen tiedot
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• Syvennämme ja monipuolistamme Lappiin liitettyjä mielikuvia

• Lisäämme alueemme veto- ja pitovoimaa

• Turvaamme osaltaan osaavan työvoiman saamista 

• Vahvistamme Lappi-brändin yhteyttä eri elinkeinoihin. 

Luova toimiala, taide ja kulttuuri testitoimialana.

• Tuemme TKI-toimintaa kasvattamalla brändi- ja muotoiluosaamista.
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Vahvalla ja monipuolisella 

brändillä ratkaisuja Lapin haasteisiin
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5 1. Päivitämme nykyisen Lappi-brändin

2. Teemme Lappiin luovan toimialan ja 

kulttuurin kasvuohjelman

3. Lisäämme tutkimus-, kehittämis- ja 

innovaatio-osaamista erityisesti 

aineettoman pääoman 

luomisen näkökulmasta

Hankkeen 

toimenpiteet:
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Lapin Kansa 25.9.2025



”Hyvä paikka

asua ja elää 

on myös hyvä 

paikka matkailla.”
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Lappi-brändiä on kehitetty vuodesta 2011 

lähtien kolmella eri EU-hankkeella Lapin liiton 

toimesta. 

Matkailulle on rakennettu oma brändi Lapland 

– The North of Finland -hankkeella v. 2012-

2015.

House of Lapland on tuonut Lappia esiin 

matkailukohteena, asuinpaikkana, 

bisnesympäristönä ja AV-tuotantojen 

kuvauspaikkana menestyksekkäästi vuosina 

2015-2024.

Tavoitteellinen  

brändityö kertoo 

Lapin tarinaa.
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Mutta se ei ole koko totuus Lapista, joka on 

niin paljon muutakin. 

Matkailun avulla 

pystymme 

kertomaan Lapin 

upeimmista 

puolista.
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Jotta osaamme kertoa siitä muillekin.

Päivitystyössä 

käännämme 

katseemme siihen, 

mikä tekee Lapista 

hyvän paikan asua.
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Päivitetty Lappi-

brändi perustuu 

yhteen 

brändikonseptiin 

Siitä muotoillaan kohdennetut viestit eri 

toimialoille ja kohderyhmille.

Esimerkkinä Kemi ja Helsinki.
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YLE 3.8.2025
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Helsingin Sanomat 9.8.2025



Werkligin tiimi esittelyssä

https://vimeo.com/1084927125/c09110b141?share=copy
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Lapin brändinäkyvyyden 

rakentuminen

1.
Maakuntastrategia 

eli Lappi-sopimus

2.
Brändistrategia 

eli yhteinen

Lappi-brändi

3.
Brändin jalkautus ja

näkyvyys eli

yhteismarkkinointi

4.
Lappi-brändin 

hyödyntäminen eri 

toimijoiden 

markkinointi-

viestinnässä
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1. Vastaa kyselyyn

2. Osallistu työpajoihin – läsnä ja etänä:

1. Seutukuntakierrosten työpajat 

• Tunturi-Lappi: 6.–9.10.2025

• Rovaseutu: 20.–22.10.2025

• Itä-Lappi: 11.–13.11.2025

• Pohjois-Lappi: 24.–27.11.2025

2. Online-työpajat: Mitä Lappi tarjoaa? 

• 28.10.2025 klo 14.00–16.00 

• 30.10.2025 klo 17.00–19.00

3. Arvotyöpaja 29.10. klo 13-14

Tule mukaan brändistrategiatyöhön:
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5 Kiitos!

Lappi-Brändi 2.0 -hanke

Katariina Imporanta, projektipäällikkö

katariina.imporanta @lapinliitto.fi

+358 40 481 1880
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