Miten Lappi-brandin

paivityksella edistetaan osaavan
tyovoiman saamista?
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30.9.2025

Hankkeen tiedot

@
Lappl- Toteutusaika 1.1.2024 — 31.12.2026
brandi Toteuttajina Lapin liitto ja Lapin yliopiston

taiteiden tiedekunta, graafisen
2.0 suunnittelun koulutusohjelma
LAPLAND

Above Ordinary

Rahoittajana Lapin liitto / EAKR

Budjetti yhteensa 1 394 438 €
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Vahvalla ja monipuolisella
brandilla ratkaisuja Lapin haasteisiin

« Syvennamme ja monipuolistamme Lappiin liitettyja mielikuvia
« Lisaamme alueemme veto- ja pitovoimaa

« Turvaamme osaltaan osaavan tyovoiman saamista

« Vahvistamme Lappi-brandin yhteytta eri elinkeinoihin.
Luova toimiala, taide ja kulttuuri testitoimialana.
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« Tuemme TKI-toimintaa kasvattamalla brandi- ja muotoiluosaamista.
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Hankkeen
toimenpiteet:

1. Paivitamme nykyisen Lappi-brandin

2. Teemme Lappiin luovan toimialan ja
kulttuurin kasvuohjelman

3. Lisaamme tutkimus-, kehittamis- ja
innovaatio-osaamista erityisesti
aineettoman paaoman
luomisen nakdkulmasta

Lappi-
brandi

2.0

LAPLAND
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TOIMITUS SUOSITTELEE

(®) TILAAJILLE

"Emme ole tekemassa matkailubrandiad" - Lappibrandin
uudistajat kiertavat kysymassa lappilaisilta maakunnan
vahvuuksista

Lapin Kansa 25.9.2025
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Tavoitteellinen
brandityo kertoo
Lapin tarinaa.

Lappi-brandia on kehitetty vuodesta 2011
lahtien kolmella eri EU-hankkeella Lapin liiton
toimesta.

Matkailulle on rakennettu oma brandi Lapland
— The North of Finland -hankkeella v. 2012-
2015.

House of Lapland on tuonut Lappia esiin
matkailukohteena, asuinpaikkana,
bisnesymparistona ja AV-tuotantojen
kuvauspaikkana menestyksekkaasti vuosina
2015-2024.
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Matkailun avulla
pystymme
kertomaan Lapin
upeimmista
puolista.

Mutta se ei ole koko totuus Lapista, joka on
niin paljon muutakin.
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Paivitystyossa
kaannamme
katseemme siihen,
mika tekee Lapista

hyvan paikan asua.

Jotta osaamme kertoa siita muillekin.
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Paivitetty Lappi-
brandi perustuu
vhteen
brandikonseptiin

Siita muotoillaan kohdennetut viestit eri
toimialoille ja kohderyhmille.

Esimerkkina Kemi ja Helsinki.
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BRANDIN TAUSTALLA
> LAHTOKOHDAT

Miksi uusi
brandi?

Vuonna 2024 Kemin kaupungin julkinen imago
ei vastannut paikallisten ihmisten kokemusta
rakkaasta asuinpaikastaan.

Vehrei ja vired pikkukaupunki Perameren
rannalla halusi kaikkien tietdvan, kuinka pal-
velujen laheisyys, kiireetdn arki ja katta-
vat vapaa-ajan mahdollisuudet nostavat
eldméanlaatua.
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Tarvittiin uusi,
todenmukainen

brandi.




KEMI ey

Kemin brandikonsepti haastaa
yleis6n ndkemaan Kemin uudesta
nakékulmasta: Perameren
perspektiivista.

Kemi on kaunis, ihmislaheinen ja vihredan
tulevaisuuteen tahtaava. Kemissé eletaan
laadukasta pikkukaupungin elamaa aavan
meren aarella.

Kemi tarjoaa viestinnassaan Perameren
perspektiivid kolmelle kohderyhmaille.
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Asukkaille

Arki on mutkatonta kompaktissa
kaupungissa meren aarella.

Elinkeinoelamalle

Teollisesti vetovoimainen
sijainti houkuttelee kasvua.

Matkailijoille
Ainutlaatuiset elamykset meri-

luonnossa tarjoavat yllattavan
palan Lappia.



A( BRANDIVESTINTA
KEMl \‘ > PAAVIESTI VIERAILIJOILLE

L ' Haasta pinttyneet
: mielikuvat etsimalla
yllattava nakokulma.

Perameren perspektiivia
vierailijoille

kemi.fi

Aava
horisontti
avaa mielen

Kemi tarjoaa ainutlaatuisia
elamyksia matkailijoille Lapissa.

Perameren jaalakeus, hiekka-
rannat ja meriluonto ovat kdden
ulottuvilla vuoden ympari, aivan
kuten keskustan palvelutkin.




KEMI | Jerivivadiig

Brandiviestit

Valitse sopiva, kun haluat:

« Haastaa pinttyneet mielikuvat

« Korostaa Kemin ainutlaatuisia
olosuhteita

» Kohottaa paikallisylpeytta

» Korostaa tunteita, joita Kemi
herattaa

« Nostaa esiin Kemin vahvuuksia

25

Perameren perspektiivia
Tuntuu luissa ja ytimissa
Yllattava pala Lappia
Kemi ei jata kylmaksi

Kemissa on kanttia Kemin bréndivieste-

ja voi kayttaa sellai-
senaan tai inspiraa-
tion ldhteend oman

Kemi kutsuu viestisi muotoiluun.



Ainensavy | Miten Helsinki puhuu?

INHIMILLINEN

Viestimme selkeasti
ja otamme vastaan-
ottajan nakokulman

myotatuntoisesti
huomioon.

Brandikonseptin yhteenveto. Kuva: hasan & partners

AVOIN

limaisumme on
rehellista ja lapi-
nékyvaa, mika tekee
meista helposti
lahestyttavan.
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Varikas moni-

muotoisuus ja rakkaus

kotikaupunkiin saavat

kuulua puheessamme.
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Persoona | Millainen Helsinki on?

ILAHDUTTAVA
KUMPPANI

Helsinki kasvaa, kehittyy
ja innostaa yhteistydhon.
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SISUKAS ROHKEA OPTIMISTI
RAL A Helsinki on positiivinen
Helsinki tekee edellakavija, joka

akfiivisesti valintoja ~ haastaa myés muita
kestavan arjen eteen. toimimaan rohkeasti.
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Identiteetit

Brandipaaillikon mukaan Helsinkion
outo, villi ja vapaa - ja ndin se nakyy
maailmalla

Helsinki on nostanut padakaupungin kantavaksi teemaksi hyvan
elaman. Sama markkinointiviesti suunnataan niin kaupunkilaisille
kuin ulkomaisille sijoittajillekin.

Sanasta Helsinki tulee mieleen hyva elama, sanoo kaupungin brandi ja tapahtumat -yksikon
padllikkd Sanna Forsstrom. Kuva: Ronnie Holmberg / Yle

YLE 3.8.2025

Juttu tiivistettyna

¢ Helsinki saa yha enemman kansainvalista huomiota.

¢ Kaupungin ndkyvyys on brandityon tulosta, joka alkoi kymmenen
vuotta sitten.

¢ Helsinki hyddyntaa Maailman onnellisuusraportin karkisijoja
markkinoinnissaan.

¢ Brandaysta ohjaa sanapari Happy Helsinki, onnellinen Helsinki.

¢ Kaupunkilaisilla on vahva tunneside Helsinkiin. Sita voisi
hyddyntad markkinoinnissa.
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Helsinkiin saapuu ulkomaisia
matkailijoita enndtystahtia
Matkailu | Ulkomaisten matkailijoiden

yopymiset kasvoivat kesakuussa Helsingissa
15,2 prosenttia vuotta aiemmasta.

P Tilaajille

Torstaiaamuna Hakaniemen toriin tutustuneet japanilaiset
Megumi(vas), Mizuki ja Koki Kita ovat ensimmaista kertaa
Helsingissa. Kuva: Johanna Erjonsalo / HS

° Kuuntele juttu

Juha-Pekka Raeste HS
9.8.10:37 | Paivitetty 11.8. 23:01

Tokiolaiset Satoru Yatsunami (vas.), puoliso Kumiko, tytar
Kauro ja poika Rintaro ovat viettaneet kolme yota
Helsingissa. Satorun mukaan parasta Helsingissa on ollut
lohi, ja Hakaniemen hallissa han maistoi ensimmaista kertaa
suomalaista sillileipaa. Kumikoa Helsinkiin houkutti erityisesti
littalan ja Arabian design. Kuva: Johanna Erjonsalo / HS

”Tarvitaan enemman tapahtumia ja
kongresseja, ja enemman Helsingin
brandaamista, vaikka kaupunki tekeekin
hyvaa tyota.”

Helsingin Sanomat 9.8.2025
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ASIAKKUUSJOHTO

JANNE KAITALA

Toimitusjohtaja,
perustajaosakas

TUTKIMUS JA STRATEGIA

Strategiajohtaja

LUOVA JOHTO PROJEKTIJOHTO

L
ANSSI KAHARA HEIDI SAYNAJOKI
Luova johtaja, Asiakkuusjohtaja
perustajaosakas

Werkligin tiimi esittelyssa

SUUNNITTELU

JAN RUDKIEWICZ

Pddsuunnittelija, osakas

SUUNNITTELU
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JUUSO SILTANEN

Pddsuunnittelija
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https://vimeo.com/1084927125/c09110b141?share=copy

STRATEGINEN BRANDINRAKENNUS

BRANDIN STRATEGINEN YDIN BRANDIN EROTTUVA ILMAISU MERKITYKSELLINEN BRANDIKOKEMUS,
JOKA VIE KOHTI BRANDIJOHTAJUUTTA

BRANDIN ARVON

Strateginen

analyysi KASVATTAMINEN

Brdndikdsikirja
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Tule mukaan brandistrategiatyohon:

1. Vastaa kyselyyn
2. Osallistu tyopajoihin — lasna ja etana:

1. Seutukuntakierrosten tyopajat
* Tunturi-Lappi: 6.-9.10.2025
 Rovaseutu: 20.-22.10.2025
« lta-Lappi: 11.-13.11.2025
» Pohjois-Lappi: 24.-27.11.2025
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2. Online-tyopajat: Mita Lappi tarjoaa?
« 28.10.2025 klo 14.00-16.00
« 30.10.2025 klo 17.00-19.00

3. Arvotyopaja 29.10. klo 13-14
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Millainen
on sinun
Lappisi?
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Kerro ajatuksesi Lapista |

ja osallistu arvontaan!

Vastauksesi auttavat rakentamaan yhteista
Lapin brandia niin, etta se heijastaa aidosti
paikallista nakemysta ja kokemusta.

Kysely on tarkoitettu kaikille, joilla on side Lappiin.
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Kuvat: Lapin materiaalipankki
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Lappi-Brandi 2.0 -hanke
Katariina Imporanta, projektipaallikko
katariina.imporanta @lapinliitto.fi
+358 40 481 1880
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osarahoittama " UNIVERSITY OF LAPLAND




	Oletusosa
	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23


