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Matkailu maailmanlaajuisesti

® Vaikutus maailmantalouteen: $11,7b biljoonaa

® 10,3% maailman bruttokansantuotteesta Tourism’s Carbon Footprint Breakdown

Sources of Emissions in Global Tourism

® Kansainvalisten matkailijat: $2,1 biljoonaa

® Tuetut tyopaikat: 371 miljoonaa

® 7035 mennessa joka kahdeksas tydpaikka B Flights: 40%

maailmanlaajuisesti matkailualan tukema

o , B Hotels & Resorts: 25%
® Alamme kasvaa nopeammin kuin maailmantalous

keskimaaraisesti Local Transportation: 20%

® \/astuussa noin 8% kasvihuonekaasupaastoista
B Food & Shopping: 15%

Source: WTTC statistics 2024-25 Source: Carbon aegis 03/2025

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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Suomen statistiikkaa

Business Finland dataa

® 2024 tehtiin 4,9 miljoonaa matkaa Suomeen, 106 eri
maasta ja kaytiin 221 matkakohteessa

Rahankidyttéd Rahankaytté Rahankaytto

® €3,7 miljardia, keskimaarin 310 miljoonaa S [—

milj. per matka per paiva uomeen
kuukaudessa. Yhteensi 3732 764 77 4883000

® VVapaa-ajan matkailijat 74 % ja tyomatkailijat 26 %

Saksa 376 814 91 462 000
® Joulukuussa 508 000 ulkomaista matkailijaa, jotka Viro 328 412 62 797 000
kayttivat rahaa €522 miljoonaa Yhdysvallat 312 1088 287 000
. N o . |so-Britannia 273 708 386 000
® Eniten viime vuonna matkailijoita oli elokuussa, Ranska 259 9833 256 000
562 000 matkailijaa, mutta rahankaytto oli joulukuuta Ruotsi 191 384 498 000

alhaisempi, €387 000 miljoonaa euroa. Kiina ja Hong Kong 157 1435 110 000
Espanja 154 772 200 000

Italia 149 778 192 000
Alankomaat 111 894 124 000

Source; https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaiset-matkailijat-kayttivat-suomessa-37-miljardia-euroa-vuonna-2024
Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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Kestavyyden merkitys

Eri ikaryhmat

Survey question: To what extent did the impact on the environment and on the planet play a role in the selection of destination or resort/hotel?
Age groups

Overall

21-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+ 29%

® Major role @ Somewhat of arole @ No role

Source: Kearney'’

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

AAAAAAAAAA Source: https://reports.weforum.org/docs/WEF Future of Travel and Tourism 2025.pdf



https://reports.weforum.org/docs/WEF_Future_of_Travel_and_Tourism_2025.pdf

Kestava matkailu on NYT ja PYSYY

Enaa ei voida puhua matkailusta ilman kestavyytta

Kestavyys matkailussa ei ole enaa ole vain marginaalinen kiinnostuksen kohde, vaan yleinen odotus.

Maailman johtajien COP29-ilmastohuippukokouksessa ensimmaista kertaa matkailu asetettiin osaksi globaalia
iImastotoimitaa. Suomi oli myos hyvin esilla - Liisa STF Visit Finland!

Tulevaisuuden trendeissa nahdaan mm
® SAF - Kestava lentopolttoaine ja hiilineutraalit hotellit

® Nettonollapaastojen - tai jopa nettopositiivisuuden saavuttaminen uusiutuvan energian ja
hiilidioksidipaastojen kompensointiohjelmien yhdistelmalla

® Kestava arkkitehtuuri: Luonnonmateriaalien ja suunnitteluratkaisujen hyodyntaminen

® Raataloidyt ekokokemukset: Vieraiden mieltymysten kayttaminen kokemusten luomiseen, jotka vastaavat
heidan kestavyysarvojaan.

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille Source: https://www.ceotodaymagazine.com/2025/01/the-new-trend-of-sustainable-travel/
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Kuluttajien mielipiteita

Elamykset, matkailu, kestavyys

o 60 % matkailu ja elamykset tarkei1ta (Euromonitor)

o 63 % yrittanyt vaikuttaa ymparistoon positiivisesti
(Euromonitor)

o 79 % Millennials + Gen Z -sukupolvista, 75 % Gen X -
sukupolvista ja 72 % Baby Boomer -sukupolvista valittavat

enemman aidosta matkakokemuksesta kuin matkan hinnasta.
(American Express)

o 58 % kuluttajista suosii kohteita, jotka kannustavat
kestavaan matkailuun

o Gen Z on todennakoisin sukupolvi (69 %), kun taas 44

% haluaa tukea paikallisia yrityksia. (Omion NowNext 24
Travel Report8)

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille Kuva; Olostunturi 10/25
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1. Local, local, local

Paikallisuus & Yhteisollisyys

® Albanian matkailuministeri; “paikallinen yhteiso ja aitous on niin
tarkeaa etta kutsumme maasta pois muuttaneita takaisin”

® Sierra Leonin matkailuministeri; “paikalliset yhteisot mukana
matkailun suunnittelussa, hallinnoinnissa ja tuotteen suojelemisessa
jo vuoden ennen markkinoinnin aloittamista”

® ‘Temporary citizen’ - valiaikainen asukas, €1 siis vieras vaan osa
paikallista yhteisoa vaikkakin tilapaisesti

® Valitsemalla aterian paikallisest1 kasvatetuista raaka-aineista
matkailija vahentaa jalanjalkeaan 20 %.*

® Paikallisten kasityolaisten tukeminen vahentaa massaturismin
ymparistovaikutuksia noin 15 %, pitden rahan yhteisossa ja
vahentden turhia toimitusketjuja.*™

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

PLANETEGAN

Source: Carbon aegis 03/2025

w278 I i x o
Kuva; Muonio 10/25




Paikallinen yhteiso

PhoCusWright - 2025

Primary Responsibility for Ensuring Tourism Dollars Benefit the Local Community

®UuUS ® UK @ Germany @ France @ Italy Spain "| Want the Money | Spend to
Benefit the Communities | Visit"
59
o
s -
E )
52
X 3
3¢
S 88 8
i ™ = ¢ &9 & 3¢
= b =
Government Travel Providers Individual Travelers Destination Orginizations

Quuestion: Who should bear the primary responsibility to ensure tourism dollars benefit the local community?

o Source; https://www.phocuswright.com/Travel-Research/Research-Updates/2024/Travel-Forward-Data-Insights-and-Trends-for-2025
Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

PLANETEGAN
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2. Dupes...

Hyodynna samanlaisuutta!!

Destination Dupes - The Newest Trend

Another way of going about choosing sustainable travel has come through on social media, that is destination dupes. A
destination dupe is effectively a destination that is so similar to another, usually more popular destination, that you can go
to the less popular one instead. This is great for reducing overcrowding while still giving tourists the adventure and thrills
they're looking for on their holiday. An example for us would be instead of going to Rovanimei at Christmas time, try Pyha

or Nellim for a Change‘ https://www.notintheguidebooks.com/sustainability/sustainability-trends-in-travel-for-2025/

Destination Dupes — Trendi nousussa!

Sosiaalisessa mediassa esiin noussut kestavan matkailun trendi on matkakohteiden ‘dupet’ = kaytannossa hyvin
samanlainen kuin toinen, muta yleensa suositumpi1 matkakohde, ja voit valita sen vahemman suositun vaithtoehdon.

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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3. Noctourism

® Noctourism — yo + matkailu; Auringon aktiivisuus on
korkeimmillaan vuosikymmeniin juuri nyt vuonna 2025.

® 62 % harkitsee vierailevansa kohteissa jotka tarjoavat
valosaasteettoman taivaan.

® Eniten kiinnostavat tihtikylpykokemukset (72 %), kosmiset
tapahtumat (59 %) seka tahtikuvioiden seuranta (57 %).

® UV-suojan merkitys on tarkeaa 61 %:lle matkustajista,
® 57 % suunnittelee aktiviteetteja 1ltaisin ja varhain aamulla

® 54 % noctotourism varaisi majoituksen ilman valoja
vahentaakseen valosaastetta ja suojellakseen kasvistoa ja
elaimistoa

Source: Travel Predictions 2025 research commissioned by Booking.com

o Kuva; Olostunturi 10/25
Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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PLANETEGAN

4. Calmcation, Quietcation

Rauhaa ja hiljaisuutta

® Norjassa Havila mittaa desibelit
® Autoton Uto ja hiljaiset retriitit

® Ulko-Tammio, Hamina, yksi kannykaton kesa

Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

Live noise forecast

LIVE Brgnngysund

Norway

LIVE Geiranger

Norway

LIVE Lofoten

Norway

LIVE Varde

Norway

Times Square, NY
United States of America

Santa Monica, LA
United States of America

London
United Kingdom

Paris
France

Berlin
Germany

Check out today's Noise Forecast and see how the

hustle and bustle of cities stacks up against the

peaceful silence of the Norwegian coast.

Fri

38 L 43: L 42 2
average estimated estimated

4048 L 45q L 444 4
average estimated estimated

438 & 48 L 47¢ 93
average estimated estimated

5248 &L 57 AL 56 2
average estimated estimated

86qe L 88as L 87a &
statistical estimated estimated

81de L 854 L 83a FoY
statistical estimated estimated

7848 L 80 L 80ae &
statistical estimated estimated
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statistical estimated estimated
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Kuva; https://www.havilavoyages.com/noise-forecast



5. Over Tourism - Under Tourism

Eri alueiden hyodyntaminen

® Todella kiinnostavaa taman viikon WTTC
konferenssissa oli ‘Ali Matkailun” nostaminen
aiheeksi ‘Yli Matkailun’ rinnalle

® |talian paaministeri hatkahdytti koko yleison:

® 71 miljoonaa kansainvalista matkailijaa kayvat
vain 4% koko Italian maa-alueesta!

® 96% ltaliasta ei hyody suoraan matkailusta
laisinkaan

Kuva; Kemijarvi 05/22

Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille



6. Coolcations

Lomailu kohteessa jossa ilmasto on viileampaa

booking.com tutkimusken mukaan jo 42 %

matkustajista suosii lomailua viileammissa paikoissa.

ViileaAmman saan lomailijat ovat meille Suomessa
tarkea kohde ryhma

Pohditaan vaihtoehdot valmiiksi, myydaan ja
tehdaan hyvaa yhdessa

Jos ei ole lunta, saat rahasi takaisin, mutta saako
rahat takaisin jos Espanjassa ei paistakaan aurinko.

Tarkeaa on ettemme viesti emmeka myy mita emme
voi kontrolloida

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

PLANETEGAN
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Rain has washed away the snow in parts of Lapland (file photo) (2 Image: AFP via Getty Images)

TUI leaves customers 'feeling sick’ by
cancelling Lapland trips due to no
snow

TUI has cancelled trips to one Lapland resort because of rain washing away the snow and i
offering rebookings or refunds for affected customers, it has been reported


http://booking.com
http://booking.com

No snow in Lapland? No problem!

Review of Husky Sled Ride Northern Lights Tour from Kiruna
... . . Reviewed November 22, 2018 [ ] via mobile

We had booked a Northern Lights Husky Dog Sled Tour but due to lack of snow in Lapland this year
this wasn't possible on our booked date. Husky Tours emailed us a few days before our booked date
to let us know and to offer us an alternative of a Husky Dog Tour with carts which we could drive
ourselves if we wanted to!
We stuck with our booking and had great fun driving a Husky pulled cart through the moonlit forest. It
was an exhilarating ride which left us with big grins on our faces!
As well as the carting, we also got to water and feed the dogs and help unharness them after the
circuits around the forest.
The Husky Tours crew were all very nice, welcoming and helpful. They all displayed their great
knowledge and passion about the dogs. Instruction on how to drive the carts was clearly given
We finished off with fika around the open fire when we could ask anything we wanted about the

ies and how they are looked after. — —_— B— -
| believe this is the only company in the area that will offer this alternative of using carts rather than
sleds due to lack of snow. Don't let this put you off. It's a great experience and a whole lot of fun.
We didn't get to see the Northern Lights on this occasion but perhaps we only had ourselves to blame
{ as we didn't ask Anna to do her Northern Lights dance for us!

Ask steverobertshxé about Husky Sled Ride Northern Lights Tour from Kiruna

I 2 Thank steverobertshxé -

huskytours, Owner at Husky Tours Lapland, responded to this review

Responded November 25, 2018

APUKKA

AUTUMN HUSKY
RIDE ON WHEELS

Mon-Sat at 10:00 & 12:00
@ 2 hours
(O 149 €/adult
99 €/child 4-14 yo
You may have heard of husky sleigh rides, but about
wheeled cart rides? Take charge of your own group of

huskies and discover the ever-changing autumn

landscapes as you traverse through nature.

Availability

Please select date

v Real-time availability

October v 2025 ~ < >

M T w

29 30 1

Told you!!l No northern lights without Anna’s super dance?!! ;p Thanks guys for such a nice review!
its quite tricky to convince people that the cart trips are a lot of fun when there are no sleds
available...But EVERYONE that has been on the trip with carts absolutely loves it! So glad you did

too! ;p



/. Etatyontekijat, digi nomadit, lintubongarit

Sesongin ulkopuolista tuloa

. . NWE
® Koronan tuoma mahdollisuus joka - o ﬁ
leviaa yha maailmalla ja tuo uusia | )

mahdollisuuksia

® Fi odoteta taytta palvelua

® Etatyon ja digitaalisten nomadien
buumi: Yli 50 maata tarjoaa nykyaan
diginomadiviisumeja, mika tekee
“tyoskentele-mista-tahansa”
elamantavan kasvua

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille Kuvat; Pyha 10/2022 TU Route Q1 2025
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8. Hiilijalanjalki
Et voi hallita sita mita et mittaa - etka markkinoida

® "Suuri painopiste vuonna 2025 tulee todennakoisesti
olemaan vaikutuksen mittaaminen. Yritykset eivat voi
enaa vain puhua kestavyydesta; niiden on todistettava
se todellisilla tiedoilla. Hiilijalanjaljista sosiaalisiin
kontribuutioihin, lapinakyvyyden ja vastuullisuuden

tarkeys tulee... yha enemman maarittelemaan alansa
johtajia”*

® STF merkki - Hiilikuri laskenta, voit ottaa Hiikurin
kayttoon heti kun olet kirjautunut STF polulle

*Source Rita Achaval, Triple Impact -paallikko IGleee Trraviell0/22

Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

PLANETEGAN



9. Hyvinvointimatkailu

Omaan itseen satsataan entista enemman

® |hmiset etsivat hengahdystaukoa nykypaivan hektisesta elamantahdista

® Globaalin hyvinvointimatkailun markkinan arvioidaan ylittavan 1,3 biljoonaa
dollaria vuoteen 2028 mennessa, verrattuna 830 miljardiin dollariin vuonna
2023.

® Meilta Suomesta loytyy Sauna, ‘wild swimming’, metsakylpy, tahtikylpy,
<ylpylat, retriitit, vaellus ja ennen kaikkea puhdas vesi, ilma ja luonto

® | aajalle levinnyt unettomuus on syyna kasvavaan "unimatkailu”-trendiin, jossa
varataan matkoja paikkoihin tai hotelleihin, jotka on suunniteltu antamaan
nyvan younen.

® Hyvinvointimatkailu ei ole pelkastaan hidastamista. Hiltonin mukaan yksi
viidesta matkustajasta suunnittelee retriititteja joogalla, vaelluksilla, pyorailylla
ja muilla ulkoilu aktiviteeteilla tana vuonna

o Kuva; lisvesi 05/24
Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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10. Al - tekoaly

Yksi suurimmista trendeista

44 % ihmisista kertoi aikovansa kayttaa tekoalya matkasuunnitelmien laatimiseen ja varaamiseen vuonna 2025,
verrattuna 27 %:iin vuonna 2024 (Source: Omio).

Positiivisella puolella tekoaly voi auttaa

® Ennakoivaa analytiikkaa hallitsemaan turistivirtoja, ehdottamaan vaihtoehtoisia reitteja ja Muutama asia joita kannattaa punnita:
rauhallisempia nahtavyyksia paremman kohde hallinnan tueksi. ® Hiilijalanjalki: Tekoalyjarjestelmat ja datakeskukset kuluttavat merkittavasti energiaa.
®Kohteissa ja majoituksissa energian ja veden kulutuksen optimoinissa ® Datalainsaadanto: Henkilokohtaisen tiedon suojelu ja tekijanoikeudet
.IESteem.'jmW(?IeSSé'i e oo (i G2 ® Tyopaikkojen vdheneminen: Tehtdvien automatisointi esim. itseohjautuvat taksit tai
ontaktittomilla sisdankirjautumisilla ja ddniohjatuilla jarjestelmilla (HBX Group). tgké)élyopéstukset. |
.mTotekgzz\t/arrr\(;I’i?I]i SS;JEgpkaastsaa\;alfgigoeknelnatj?’:t\e/ﬁj;/s?;.p(grlfg '_crarg\'fglhl%l;kuutta poistamalla ® Tekodlyohjatut matkailukokemukset voivat menettaa kulttuurisen ainutlaatuisuutensa.

® | jiikenteessi seurata paastoja ja ehdottaa vihavaikutteisia vaihtoehtoja, kuten Google:n ® Epatarkkuus: Paikalliset tiedot voivat olla rajoitettuja, jos tietoa ei julkaista ajantasaisesti verkossa.
tekoalyn ohjaamia vahapaastoisia lentoreitteja.

® Virheellisyys: Endotuksia voidaan tehda vaaran tiedon, "chatbot-hallusinaatioiden” tai
todellisuuden vaaristymien perusteella (Euromonitor5).

o Source; https://www.earth-changers.com/purpose/sustainable-regenerative-travel-trends-2025/
Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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Al - tekoaly

Kannattaa olla mukana

® Tekoadly on tullut jaadakseen, kannattaa loikata pikimmiten mukaan

® USAssa Chat GBP kautta voi jo ostaa yhden asian kerrallaan, pian koko matkan!
® Tekoalylla on muisti ja se on interaktiivinen - ‘not digitally ignored’

® Uusi alku kaikille - SEM/SEONn tilalle tulee jotain uutta... mutta ei ilmaiseksi

® Tekoaly ei ole vain IT osaston juttu, vaan koko yrityksen johtoportaasta saakka!
® Kustannus vai vaiva - voidaan tehda itse mutta ei haluta

® Yksi totuuden lahde... siella ei olla viela ja paastaanko sinne koskaan?

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille Source WTTC Global Summit 09/25
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80% matkailualasta on pienyrityksia

Mahdollisuus vai uhka?

Italia vaalii matkaoppaitaan: ainutlaatuinen italialainen
ominaisuus, jota on suojeltava. Tekoaly tyokaluna
iIhmisen kasissa - eika painvastoin.

Saudi-Arabian: tekoalyoppaat, kuten Noura, Saudi-
Arabian virtuaaliassistentti, joka pystyy kaantamaan 200
kielelle. Digitalisoidaan tarpeeton ja sailytettaan

valttamaton

Source WTTC Global Summit 09/25

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille Kuva: Tankavaara 70 luku
V4
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Yhteenveto

Matkailusta ei voi enaa puhua ilman kestavyytta!

Meidan tulee tyoskennella vastuullisesti yhdessa ja jakaa parhaat kaytannot

Trendeja tulee ja menee, kestavyys pysyy

Et voi olla kaikkialla etka tehda kaikkea, ole aina rehellinen ja lapinakyva toimissa & viestinnassa
Meilla on upea tuote: tama valloittavan kaunis Suomi, taynna upeaa luontoa, puhdasta ilmaa ja vetta!
Trendit kuten Coolcations, Calmcations, Quietcations, Noctourism, Local Community, ovat kuin meille
tehtyja, nyt vaan kerrotaan se ilolla eteenpain!

Tekoaly on mahdollisuus, uhka, vaikea omaksua... mutta kannatta loikata mukaan juurikin nyt

® Matkalilu voi todellakin olla voima, jolla on valtava potentiaali tehda hyvaa, mutta jos sita el hoideta
olkein, se voi aiheuttaa merkittavaa haittaa, myos paikallisille yhteisoille, tehdaan siis hyvaa yhdessa

Ali ikina unohda etti olemme maailman mahtavimmalla alalla toissa!!

o Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille

AAAAAAAAAA



KIITOS

Helena Egan
Planet Egan Oy
PlanetEganLtd@gmail.com
0413134926

Luottamuksellinen - ei saa julkaista tai jakaa muille vastaanottajille
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